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schaffen nicht nur visuelle
Attraktionen, sondern bertihren
die Sinne und Emotionen der
Besucher.”

KARL-HEINZ KONIG, MK ILLUMINATION

ZUR LICHTINSZENIERUNG

Seit einigen Jahren unterliegen die Besuchsanlasse von Innen-
stadten einem dynamischen Wandel. Einkaufen ist nicht mehr

die allein dominierende Komponente. Nicht handelsbezogene

Besuchsanléasse rlcken verstarkt in den Vordergrund.

Die vordergriindige reine Bedarfsfunktion wird zur
Erlebnisfunktion. Innenstadte sind Orte des Erlebens und der
Inszenierung. Seit jeher sind bewéhrte und traditionelle Stadtfeste
oder (Weihnachts-)Markte Treiber flr den Innenstadtbesuch.

Sie generieren Frequenz und l6sen 6konomische Effekte fir
Handel sowie Gastronomie aus und beleben den Tourismus.

Die Weihnachtsbeleuchtung in Verbindung mit
Weihnachtsméarkten ist einerseits ein gutes Beispiel fir die
Symbiose aus Erlebnis und Shoppen und andererseits ein
leuchtendes Beispiel fur eine verdnderte Kundenerwartung.

In den letzten 15 Jahren haben sich die Anspriiche der Kunden
verandert — um sich heute als leuchtende Weihnachts- und
Winterdestination zu prasentieren, muss man von der Pflicht zur
KUr schreiten: Es gilt jetzt ein emotionales Gesamtkunstwerk aus
Licht zu schaffen, ein themenorientiertes Konzept, um ein neues
Besuchserlebnis hervor zu bringen .
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MK ILLUMINATION SETZT MASSSTABE FUR EINZIGARTIGE STADTINSZENIERUNGEN

Die strategische Planung von Destinationen betont zunehmend die
entscheidende Rolle von Licht als wirkungsvolles Instrument. Asthetisch-
visuelle Faktoren stérken die Dramaturgie und lIdentitdt eines Ortes und
begeistern Besucher mit unvergesslichen Erlebnissen. Als weltweiter Vorreiter
in dekorativer Beleuchtung integriert MK lllumination nicht nur &sthetische
Aspekte, sondermn auch historische Bedeutung und lokale Gegebenheiten in
seine Designkonzepte.

Das Resultat sind maBgeschneiderte Lichterlebnisse, die die Einzigartigkeit und
Geschichte jeder Stadt faszinierend unterstreichen. Dieser Ansatz funktioniert
nicht nur in groBen Metropolen, sondern auch in kleineren Stadten.

Foto realisiertes Projekt Stadt MUnchen

Beispielsweise wurden in Eutin mit Uber 30 maBgefertigten Lichtskulpturen
StraBen, Platze und Sehenswirdigkeiten neu inszeniert. (Bild Titelseite)
Das herausragende Lichtkonzept wurde mit dem Stadtmarketingpreis
Ausrufezeichen geehrt. Der Preis wirdigte die kreative Belebung der Innenstadt
und betonte die Bedeutung von Initiativen wie der ,Lichterstadt Eutin“ fUr die
Stérkung von Innenstadten.

Michael Keller, Geschéaftsfihrer der Eutin Tourismus GmbH, betont weiters,
dass solche innovativen Projekte nicht nur die Wirtschaftskraft vor Ort starken,
sondern auch das Gesamtbild des Stadtzentrums bereichern.




TEMPORARE
LICHTKONZEPTE

ZUR SAISONVERLANGERUNG

Im Wettbewerb um die Gunst der Gaste liegt die Kunst darin, die Aufmerksamkeit der potenziellen
Gaéste frih zu erreichen und ihnen den Weg zu weisen. Die Erfolgsgeschichten von Eutin, Graz,
Minchen und Stuttgart verdeutlichen, dass Lichtkonzepte weit mehr als dekoratives Beiwerk
sind. Diese Stadte haben sich zu ganzjahrigen Erlebnisfeldern flr Sinne und Emotionen entwickelt,
wobei Licht eine Schitsselrolle spielt.

Visualisierung zur Inspiration Stadt Munchen

GESCHICHTENERZAHLER

EINFACH MUNCHEN
WENN DAS HERZ EINE RAUTE IST

In Minchen werden nicht nur Geschichten erzahlt, sondern auch erlebbar gemacht.

Das Konzept fuhrt durch die urbayrische Kultur und das lebendige Treiben Mlnchens.
Symbole, Traditionen und Eigenheiten Bayerns betonen die lokale Identitat der Stadt. Durch
die geschickte Integration der Bayerischen Raute, einiger Wahrzeichen und kultureller
Merkmale, wurde die Stadt in eine festliche Destination verwandelt, die Einheimische und
Gaéste aus aller Welt begeistert.

Das Konzept bietet der Stadt die Mdglichkeit, StraBen und Platze das ganze Jahr Uber
zu inszenieren. Die Elemente kdnnen kontinuierlich angepasst werden, um eine perfekte
Kulisse fUr eine Vielzahl von Veranstaltungen wie u.a. die FuBball-EM, das Oktoberfest und
vieles mehr zu schaffen.

Mit der Lichtinszenierung wird Minchen nicht nur zu einer einzigartigen Winterdestination,
sondern zu einem ganzjéahrigen Ort voller Magie und Lebensfreude.



“GLANZLICHTER STUTTGART*
Ko v WEGBEREITER
| FUR INNOVATION

STUTTGART | SCHLOSSPLATZ
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NEUE MASSSTABE IN DER

Stuttgart hat sich als Vorreiter in der Stadtinszenierung
durch Licht etabliert, insbesondere mit dem Konzept
,Glanzlichter Stuttgart”. Als bedeutender Dreh- und
Angelpunkt fur Tourismus, Kultur und Industrie, inklusive
der weltbekannten Automobilbranche, prasentiert sich
Stuttgart als herausragende Stadt, die ihre kulturellen
und touristischen Hohepunkte durch Lichtkunstwerke
reprasentiert.

,Glanzlichter Stuttgart” geht seit 2019 Uber konventionelle
Weihnachtsbeleuchtung hinaus und setzt auf eine
geschickte Kombination aus Design, Licht, Animation und
Musik. Acht handgefertigte Lichtskulpturen reprasentieren
die kulturelle und kommerzielle Vielfalt der Stadt.

Der Schlossplatz wird zum Besuchermagneten und die
prazisen Lichtdisplays sowie Sound-to-Light Shows
erlangen lokale und mediale Aufmerksamkeit. Das Konzept
avanciert in den sozialen Medien zu einem regelrechten
Hit, positioniert Stuttgart als flihrenden Akteur in der
Stadtinszenierung durch Licht und setzt neue Standards
flr zukUnftige Veranstaltungen.

MEDIENPHANOMEN "GLANZLICHTER
STUTTGART": EINE RESONANZANALYSE ZEIGT
UBERWALTIGENDE REICHWEITE

Bereits im ersten Jahr zeigte die Medienresonanzanalyse
des Veranstalters eine auBergewdhnliche Reichweite und
Resonanz der Glanzlichter.

Uber diverse Kanale hinweg erreichte sie ein
Gesamtpublikum von rund 60 Millionen Menschen.
Insbesondere in gedruckten Medien konnte die
Veranstaltung mit einer Leserschaft von etwa 57 Millionen
Uberzeugen. Auch in den sozialen Medien erzielten die
Glanzlichter eine beeindruckende Prasenz, wobei sie Uber
diese Plattformen etwa 2 Millionen Menschen erreichten.
Die Facebook-Veranstaltungsseite allein verzeichnete eine
Reichweite von 176.579 Personen.

Die geschickte Verwendung des Hashtags
#glanzlichterstuttgart erwies sich ebenfalls als duBerst
effektiv, wobei eigene Berichte eine bemerkenswerte
Anzahl von 200.000 Impressionen generierten.

Diese eindrucksvollen Zahlen illustrieren die immense
Wirkung der Glanzlichter-Veranstaltung und ihre
erfolgreiche Prasenz auf verschiedenen Medienplattformen.
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EIN HIMMEL VOLLER BILDER:

GRAZER ADVENT STRAHLT IN NEUEM LICHTERGLANZ

Kaum eine andere Stadt bietet so viel Abwechslung auf
so engem Raum und das sonnige Flair des Sudens als
genussvolle Zugabe: futuristische Architektur gleich neben
mittelalterlichen Hausern, G&sschen und Platzen.

Graz besticht mit einer Vielzahl an Sehenswdrdigkeiten und
zahlreichen Veranstaltungen wie Konzerten, Festivals oder
Special Events.

Nach 16 Jahren ,faling x-mas trees* wartete auf die
Einwohner und Besucher der Stadt 2021 ein besonderer
Lichtblick im Grazer Advent. In enger Abstimmung mit
Vertretern der Innenstadtwirtschaft und auf Basis eines
umfassenden Kriterienkatalogs (Gestaltung der Entwiirfe,
Besonderheit, Einzigartigkeit, Harmonie der Leuchtfarben) ist
es MK lllumination gelungen, gemeinsam mit Energie Graz,
dem Citymanagement der Holding Graz und der achtzigzehn
Konzept & Gestaltung GmbH, eine Weihnachtsbeleuchtung
zu kreieren, die den Anspruch einer innovativen und kreativen
Stadt erflllt und vor allem die HaupteinkaufsstraBe in der
Winterzeit weiter attraktiviert. Drei Jahre lang wurde an
diesem Konzept getuftelt.

Die Herrengasse erstrahlte ab November 2021 mit einer
vollig neuen Weihnachtsbeleuchtung. Herzstick sind die
bewegten Bilder in der Herrengasse, die die Wahrzeichen und
Sehenswurdigkeiten der Landeshauptstadt Graz abbilden
und dabei mit weihnachtlichen Motiven Geschichten erzahlen.

,Die Weihnachtsbeleuchtung auf unseren StraBen und

KARL-HEINZ KONIG
Leiter Business Development DE

t: +43 51220 24 30
m: +49 170917 95 29
e: k.koenig@mek-illumination.com

Head of Wholesales & E-Commerce

e: e.moises@mk-illumination.com

Pldtzen begleitet uns jedes Jahr durch den Advent — heuer
in der Herrengasse in neuer Gestaltung. Gerade in Zeiten
wie diesen ist Licht und Wéarme ndétiger denn je. Neben
unserem traditionellen Christbaum am Hauptplatz, den
Adventmérkten und der Eiskrippe sorgt die Beleuchtung far
eine stimmungsvolle Atmosphére beim Besuch in der Stadt’,
freut sich Bdrgermeisterin Elke Kahr.

SILVESTER ALS HIGHLIGHT

In den letzten Jahren hatten sie schon kein tolles Image mehr:
Silvesterfeuerwerke. Deshalb gab es in Graz eine besondere
Alternative, um das Neue Jahr willkommen zu heiBen.

Die animierte Weihnachtsbeleuchtung in der Herrengasse
erlaubt es, Motive und Animationen beliebig zu &ndern und so
wurde sie von MK lllumination kurzer Hand umprogrammiert.
Fir Silvester gab es etwa ein animiertes Feuerwerk und
Neujahrswiinsche. So konnte man 2021 in der Grazer
Innenstadt mit einem gemditlichen Spaziergang ausklingen
lassen. Friedlich und ruhig prasentiert sich die Altstadt am
letzten Abend des Jahres — ein idealer Zeitpunkt, um sich auf
das Neue Jahr einzustimmen.

DAS RICHTIGE KONZEPT FUR JEDEN STANDORT

Mo&chten Sie lhre Stadt mit einer einzigartigen
Lichtinszenierung verzaubern? Dann zdgern Sie nicht,
uns zu kontaktieren. Gemeinsam mit Ihnen entwickeln wir
unverbindlich eine umfassende Konzeption.

WERNEB MOSER
Sales Deutschland & Osterreich

ERICH MOISES

t: +43 512 20 24 30 209
m: +43 660 34 30 734
e: w.moser@mk-illumination.com

t::+43 512 20 24 30 308
m: +43 699 10 12 62 58



